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PROGRAMACIO DIDACTICA

1. Introduccié al modul formatiu 2. Objectius 3. Continguts 4. Planificaci6 i temporitzacié

5. Metodologia 6. Avaluacié 7. Activitats extraescolars 8. Recursos 9. Bibliografia

1. Introducci6 al modul formatiu

Marc normatiu

Identificacié del titol:

e Denominacid: Técnic d’Arts Plastiques i Disseny en Assisténcia al Producte Grafic
Impres.

e Nivell: Grau mitja de les ensenyances professionals d’Arts Plastiques i Disseny.
e Duraci6 total del cicle: mil sis-centes hores.
e Familia professional artistica: Comunicacio grafica i audiovisual

e Referent europeu: CINE-3 (Classificacié Internacional Normalitzada de 'Educacio).

Normativa aplicable:
e Reial Decret 1436/2012, de 12 d’octubre, pel qual s’estableix el titol de

Técnic d’Arts Plastiques i Disseny en Assisténcia al Producte Grafic Imprés

pertanyent a la familia professional artistica de Comunicacié Grafica i
Audiovisual i s’aproven les corresponents ensenyances minimes.

e Decret 177/2014, de 10 d’octubre, del Consell, pel qual s’estableix el
curriculum de les ensenyances artistiques professionals corresponents al
titol de Técnic d’Arts Plastiques i Disseny en Assisténcia al Producte Grafic
Impres, pertanyent a la familia professional artistica de Comunicacio Grafica

i Audiovisual, en 'ambit de la Comunitat Valenciana.
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Identificacié del modul formatiu:

e Denominacid: Historia del Disseny Grafic.

Presentacio6

L’esmentat Decret 177/2014, de 10 d’octubre, del Consell, estableix en el seu punt 4 de I'annex I,
el curriculum de les ensenyances artistiques professionals corresponents al titol de Técnic d’Arts
Plastiques i Disseny en Assisténcia al Producte Grafic Imprés. El modul formatiu d’Historia del
Disseny Grafic té assignades un total de 75 hores lectives, distribuides en 3 sessions setmanals al
llarg de 2n curs. La finalitat del nostre modul és la de proporcionar un bagatge de referents
historics, culturals i artistics al voltant del mén del disseny grafic suggeridor, ordenat i suficient per
completar la formacio de treballadors que reben encarrecs individuals o exerceixen en equips
professionals en impremtes, agéncies o departaments de disseny grafic, editorials o qualsevol altra

institucié o empresa que requereix productes impresos de comunicacio grafica.

2. Objectius Pedagogics.

Els objectius que I'annex assenyala per aquest modul son els seglients:

1. Comprendre els conceptes i llenguatge visual del disseny grafic i de les seues diferents
manifestacions.

2. Conéixer els origens i 'evolucié del disseny grafic i la seua relacié amb I'entorn
sociocultural.

3. Analitzar el recorregut historic, formal i tecnologic del disseny grafic i identificar autors
significatius.

4. Diferenciar les principals tendéncies historiques del disseny grafic, els seus representants i
realitzacions.

5. Analitzar productes de disseny grafic basant-se en els coneixements historicoartistics i les
seues caracteristiques tecniques, tecnologiques i comunicatives.

6. Valorar raonadament les aportacions del disseny grafic a la cultura visual contemporania.
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3. Continguts

Segons el DECRET 177/2014, de 10 d’octubre, del Consell, pel qual s’estableix el curriculum de
les ensenyances artistiques professionals corresponents al titol de Técnic d’Arts Plastiques i

Disseny en Assisténcia al Producte Grafic Impres, s’estableixen els segiients continguts:

1. Concepte i manifestacions del disseny grafic. La comunicacio visual. Analisi formal.

2. El producte grafic en relacié amb el context historicoartistic.

3. Recorregut per I'evoluci6 historica, técnica i estética del disseny grafic. Manifestacions més
significatives. Tendéncies i autors rellevants.

4. Evolucio del producte grafic impres en els diferents ambits del disseny grafic.

5. Influéncia de les tendéencies artistiques actuals, les noves tecnologies i els mitjans de
comunicacié en els aspectes formals, expressius i comunicatius del disseny grafic.

6. Tendéncies, autors i aportacions significatives del disseny grafic contemporani.

Unitats didactiques
e Unitat Didactica 1: Introduccié al disseny grafic. Origen de la civilitzacié i de la
comunicacié visual intencionada. Visié panoramica de la comunicacié visual en l'art

del mén antic.

Unitat Didactica 2: Aparicio del mon paleocristia i medieval.

Unitat Didactica 3: El Renaixement grafic. 'impremta de Gutemberg. La il-lustracié de

llibres.

Unitat Didactica 4: La imatge grafica al mén contemporani: la Il-lustracié i la Revolucié

Industrial.

Unitat Didactica 5: Disseny grafic al segle XX. L’época daurada del cartell. El disseny
grafic després de la Segona Guerra Mundial. L’época del Pop. La postmodernitat.

Panorama de tendéncies i professionals en I'actualitat.
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4. Planificaci6 i temporitzacio.

OBJECTIUS PEDAGOGICS

UNITATS DIDACTIQUES
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1 2 3 4 5
1. Comprendre els conceptes i llenguatge visual del disseny
grafic i de les seues diferents manifestacions.
2. Coneixer els origens i I'evolucié del disseny grafic i la seua
relacié amb 'entorn sociocultural.
3. Analitzar el recorregut historic, formal i tecnologic del
disseny
grafic i identificar autors significatius.
4. Diferenciar les principals tendéncies historiques del disseny
grafic, els seus representants i realitzacions
5. Analitzar productes de disseny grafic basant-se en els
coneixements historicoartistics i les seues caracteristiques
tecniques, tecnologiques i comunicatives.
6. Valorar raonadament les aportacions del disseny grafic a la
cultura visual contemporania.
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5. Metodologia didactica.

La tasca habitual que anem a desenvolupar a l'aula consisteix, sobretot, en la projeccié de les
presentacions elaborades per la professora, amb les que introduim I'alumnat en 'estudi i
comprensioé de la historia i I'evolucié del disseny grafic i els estils que I'envolten. La professora
prepara les sessions, aporta i assenyala els continguts d’estudi i els introdueix en el vocabulari
especific de I'assignatura. Com estudis presencials que soén, I'assisténcia i participacié de I'alumnat
en el desenvolupament actiu de les sessions és fonamental: cal que I'alumnat elabore les seues
propies conclusions de les sessions.

Les activitats s’Tacompanyen d’exercicis, textos, esquemes i guions que faciliten la capacitat de
I'alumnat per formar-se un criteri propi i personal i argumentar al voltant del seus referents. D’altra
banda, també hauran de realitzar treballs d’investigacioé personal sobre determinats temes que es
plantegen a l'aula.

Per altra banda, també plantegem una programacié oberta i un aprenentatge invers. Per
programacio oberta entenem que els materials didactics, els instruments d’avaluacio i el
percentatge del seu valor, els recursos, etc. poden patir certes modificacions, depenent dels
possibles escenaris en els que ens arribem a trobar. A¢d sempre es fara de manera consensuada
amb els alumnes, per afavorir la qualitat de I'aprenentatge, deixant-hi constancia a la memoria final.
A l'aprenentatge invers es vol posar en marxa un model que optimitza la participacio activa dels
alumnes a través de diferents instruments i plataformes telematiques de la comunicacio. Es pretén
potenciar la competéncia professional i el sentit critic, més enlla d’'un puntual esfor¢ de memoria.
Es per aixd que cal també afavorir les tasques participatives dels alumnes a les sessions, afegint
un major percentatge en la nota d’avaluacio.

L’autoaprenentatge és fonamental per la formacié dels alumnes. Cal que investigue i treballe amb
tots aquells materials que se’ls hi proporciona. Aixi, també ens coordinem amb la resta de moduls

del cicle al llarg del curs.
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6. Avaluacio.

Consideracions generales

Pretenem que l'alumnat assolisca un bagatge artistic i cultural que li permeta fer un bon Us dels
referents en el seu treball posterior. Aixi, valorem la capacitat de I'alumnat per identificar i
reconéixer les caracteristiques dels diferents periodes estudiats, de situar les realitzacions dels
autors en relacié6 amb el seu context historic i cultural, fer un Us adequat del vocabulari propi i

especific de I'assignatura i assolir un sentit critic a través de la investigacié i I'estudi.

Criteris d’avaluacié

e L’alumnat explica les caracteristiques fonamentals del disseny grafic en relacié amb el
context historicoartistic en que es produeixen i amb altres manifestacions artistiques
d’este.

e L’alumnat identifica tendencies i autors significatius del disseny grafic i realitzacions
de referéncia.

e L’alumnat explica raonadament, utilitzant adequadament la terminologia de
'assignatura, les repercussions formals de l'evolucid técnica i tecnologica en la
comunicacio i el disseny grafic.

e L’alumnat valora argumentadament productes de disseny grafic actuals basant-se en
la fonamentacio historica, la qualitat técnica i la sensibilitat estética.

e L’alumnat demostra interés i sensibilitat davant de I'observacié i coneixement del

disseny grafic al llarg del seu recorregut historic.

Instruments d’avaluacié

Els instruments d’avaluacié son ftres: la realitzacid de les proves escrites, I'elaboracio i
defensa de treballs d’investigacié/creacié individual/grupals i la participacié en les activitats de
classe. La nota final de I'assignatura esdevé de la combinacié d’aquests tres instruments amb
els seglents percentatges; un 40% de la nota a les proves escrites, un 50% correspon als
treballs individual/grupals, i la realitzacié d’exercicis, analisis d’obra grafica, comentaris de text
0 materials audiovisuals, etc. El 10% restant correspon a la participacié activa, coherent i

respectuosa en classe.
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Procediment d’avaluacio

AVALUACIO CONTINUA

La nota de cada trimestre es compondra de 3 parts; la realitzacié de les proves escrites,
treballs d’investigacio/creacio individuals o en grup, i la participacié en les activitats de classe.
Per tal d’aprovar el semestre s’haura d'obtenir un minim de cinc (5) en la mitjana de cada un
dels apartats indicats. La nota de cada trimestre sera el resultat de la mitja ponderada dels
percentatges indicats. Els treballs suspesos no es poden tornar a entregar per a ser avaluats
dins la continua . No s’acceptaran treballs fora del termini d’entrega. Els treballs no entregats
tindran una nota numerica de 0 i faran mitja amb la resta de notes.

Tant en la realitzacié del les proves escrites com en la presentacié dels treballs 'alumne
s’haura d’adequar als criteris de correccid ortografica i d’expressio, demostrar I'assimilacio
dels continguts i el seu treball personal.

L’assisténcia a les classes, doncs, és obligatoria, la professora observara el rendiment diari de
lalumnat. L’alumnat haura de participar activament i col-laborar en el desenvolupament de
I'assignatura.

1° trimestre

-Prova escrita: 40% de la nota

-Treballs individuals/grup: 50% de la nota

-Asistencia, participacio i activitat de classe: 10% de la nota

2° trimestre

-Prova escrita: 40% de la nota

-Treballs individuals/grup: 50% de la nota

-Asistencia, participacio i activitats de classe: 10% de la nota

10% de la nota

La nota final de l'assignatura sera una mitja de les notes dels dos semestres on el primer
contara un 40%, mentre el segon un 60% per tal de tenir en compte la progressid, millora i

evolucié de 'alumnat.
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SISTEMA DE RECUPERACIO EN CONVOCATORIA ORDINARIA CONTINUA

Podran presentar-se a aquesta convocatoria aquells/lles alumnes que, no havent perdut el
dret d’avaluacié continua (més del 20% de faltes d’assisténcia sense justificar) han suspes
treballs o examens d’alguna de les avaluacions. En el sup0sit de no superacié d'alguna
avaluacid, aquesta es podra recuperar en l'avaluacio final ordinaria de marg.

En cas de no aprovar 'examen (5) s’haura de presentar a la convocatoria extraordinaria de
final de curs.

La nota d’aquesta convocatoria sera el resultat del calcul del resultat de 'examen (40%), la

mitja dels treballs i exercicis (50%) i I'assisténcia i participacio (10%)

PERDUA AVALUACIO CONTINUA. AVALUACIO ORDINARIA UNICA

Si un alumne abandona I'assisténcia a les sessions lectives tenint més d’'un 20% de les faltes
sense justificar haura de presentar-se a aquesta prova per tal d’aprovar I'assignatura.
-Aquesta convocatoria consistira en:

-L’entrega de tots els treballs del curs.

-La realitzacié d’'un examen de TOT el contingut del curs.

En aquesta convocatoria 'examen sera un 60% de la nota i la resta d’activitats un 40%

Aquesta convocatoria tindra lloc a final de curs.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

L'alumnat que, bé a l'avaluacio final ordinaria, bé continua o bé Unica, obtingui una qualificacio
inferior a 5 podra concérrer a la convocatoria extraordinaria.

Aquesta convocatoria consistira en:

-L’entrega de tots els treballs del curs.

-La realitzacié d’'un examen de TOT el contingut del curs.

En aquesta convocatoria 'examen sera un 60% de la nota i la resta d’activitats un 40%.

Aquesta convocatoria tindra lloc a final de curs.
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7. Activitats extraescolars.

Les possibles activitats extraescolars es plantejaran una vegada iniciat el curs i tenint en
compte les circumstancies de I'alumnat i 'evolucié del curs. Es planteja la visita a exposicions
i museus en diferents punts de la Comunitat Valenciana. |, si és possible, fer visites a Madrid i
Barcelona.

D’altra banda, es planteja la col-laboracié amb altes assignatures del cicle per tal de
proporcionar a I'alumnat una formacié més completa i enriquidora al temps de fomentar la

interaccié i una visié més global de la disciplina.

8. Recursos.

Per tal de desenvolupar a nostra assignatura ens cal: pissarra, projector i un ordinador amb
una bona connexié a Internet, que permeta una bona qualitat visual i d’audio. Ens cal, també,
una disposicioé adient de l'aula, que es puga enfosquir per poder visualitzar les imatges, amb
bona ventilacié, taules i espai suficients per que els alumnes es troben comodes i puguen
variar la seua distribuci6 mantenint el distanciament, i una instal-laci6 eléctrica que els
permeta connectar els seus ordinadors. Aquests recursos es completen amb una bibliografia
especifica, adequada i actualitzada, aixi com revistes especialitzades i articles de premsa i

digitals adequats.
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